JodoPedroJonen
Art Director

Jodo Pedro Jonen

Art Direction, UX/UI-Design, Coding
Alkmenestrasse 6

60435 Frankfurt

Telefon +49 69 - 48 444 203
Telefax +49 69 - 48 444 204
Mobil +49170 - 23 83 488

pj@thesurface.de
http://www.thesurface.de



Referenzen Kommunikationsdesign Teil 1



t’sqsl(//

ZOOLOGISCHER GARTEN '

Ericen S dhe Wikdne im Croliatacichebungel Besuchen Se
den Zockogschen Garmen Frankirt im bdumsgaiv 008
e e frankfurt de-

Tiere erleben - Natur bewahren

Sror Mt e[S S0 @) evrer SF W O o i &

OOH City-Light-Poster

Kunde: Zoo Frankfurt
Projekt(e): Kampagne zum 150jahrigen Jubilaum

Medien: Plakate, 18/1-tel, CityLightPoster, Fahrzeug-
beklebung
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Beschreibung:

Der Zoo in Frankfurt wurde 2008 150 Jahre alt. Hierzu haben wir neben
anderen Aktionen auch eine Image-Kampagne konzipiert und gestaltet,
wobei der Zoo symbolisch in die Stadt getragen werden sollte. Die Moti-
ve wurden als City-Light-Poster und 18/1tel plakatiert. Fir die Composings
sind Shootings der typischen Frankfurter Locations gemacht worden.
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A2 Plakate (z.B. Litfass)

U-Bahn Beklebung

Eine neue U-Bahn sollte im Jubildaumsjahr ins Frankfurter Schienennetz
aufgenommen werden. Es bot sich also an diese fur den Zoo Frankfurt zu
gestalten.
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Tiere erleben - Natur bewahren

CoRPORATE DESIGN MANUAL

N7/ =

Tiers erleben - Makes bewstren

CEnATNsRa | 0

isnwz [

Tiave ariekes - Matur emabor

ismme PR =

FRANKFURT FRAMNKEFURT

ssmrz WE

[T —,

Kunde: Zoo Frankfurt
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Tiere erleben - Natur bewahren
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Farben Farbdefinitionen:

Projekt(e): Corporate Design

Medien: CD Manual, Geschéaftsausstattung
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Beschreibung:

Fir den Zoo Frankfurt haben wir ein neues Logo auf der Basis von
Mitarbeiterbefragungen erstellt und das komplette Corporate Design
entwickelt. In einem CD-Manual werden Farben, Schriften und grafische

Elemente und dessen Anwenung beschrieben.

Darauf aufgebaut habn wir die komplette Geschaftsausstattung, Werbe-
mittel, Folder und auch die Form von Anzeigen und Plakaten gestaltet

und umgesetzt.



Unser modemer Zoo
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Wo sind denn die Tiere?
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Kunde: Zoo Frankfurt Beschreibung:

Wir haben die komplette Neugestaltung des 105 Seiten starken Zooftih- Eine logische Aufteilung der Tier-Steckbriefe anhand von
Projekt(e): Zoofiihrer 2010 rers umgesetzt. Hierbei wurde das neue Corporate Design verwendet. Farbcodings und einem Symbolsystem zum Auffinden

Der Zoofuhrer besteht aus einem redaktionellen Teil mit Informationen der Tiere sowohl im Fihrer als auch im Zoo selbst wurde in Zusammenar-
Medien: Buch, Broschiire und Besonderheiten des Frankfurter Zoos und dem Nachschlagewerk in beit mit dem Zoo Frankfurt konzipiert.

dem alle Tiere des Zoos, nach Gruppen sortiert, beschrieben sind.



Corporate Design MarketDialog Logo!
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Kunde: MarketDialog
‘ Projekt(e): Corporate Design

Medien: CD Manual, Geschaftsausstattung

Falgen S urserern Bhythmus des Erfolges:

Beschreibung:

Damit ein Unternehmen am Markt erfolgreich agiert, benétigt es nicht nur
entsprechendes fachliches Know-how oder einen attraktiven Preis. Es muss
viel mehr die Fahigkeit besitzen, Emotionen zu wecken, zu begeistern und
als Ganzes zu Uberzeugen. Aus diesem Grunde haben wir die Idee der
Schritte entwickelt: MarketDialog weif$ sich aufgrund seiner langen Erfah-

Helen Hain
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Folgen Sie unserem Rhythmus des Erfolges.

Kasimir Patzwald

MarketDic/og 0s- -‘

Folgen Sie unseremn Rhythmus des Erfolges.

rung, perfekt auf dem Parkett unterschiedlichster Markte und Branchen zu
bewegen. Die Experten fur Vertriebs- und Marketingunterstiitzung kennen
alle Schritte, um jeweils individuell ans Ziel zu kommen. Das neue Logo:
Schrittabdriicke in unterschiedlichsten Formationen und Farben, verbunden
durch Pfeile Durch diese Schrittfolgen entsteht eine Art Rhythmus — ein
Rhythmus des Erfolges. Das wurde auch der neue Claim fur den Kunden.
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Kunde: MarketDialog Beschreibung:
Passend zu dem Konzept haben wir eine Image-Broschire entwickelt,
Projekt(e): Corporate Design die die Dienstleistungen von MarketDialog fachlich aber auch emotional
darstellt. Eine moderne Gestaltung, ein klares typografische Konzept und
Medien: Image Broschiire die intuitive Farb-Codings bringen die Kommunikation auf den Punkt: ein

Rhythmus des Erfolges.
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Kunde: BOMAG/Huth&Wenzel
Projekt(e): Produktbroschiren



Ich wirde mich freuen lhr Interesse geweckt zu haben.
Diese Ubersicht gibt natiirlich nur einen Ausschnitt meiner
Téatigkeiten wieder. Gerne beantworten ich lhnen in einem
personlichen Gespréach weitere Fragen und beraten Sie zu
Ihrem Kommunikationsprojekt.

Jodo Pedro Jonen



